Nové trendy ve wellness

Japonci se pravidelné umist'uji na prednich prickach
svétovych zebrick( dlouhovékosti a kvality Zivota, protoze
jsou mistfi vyvdzeného Zivotniho stylu, ktery pfispivd
fyzickému i dusevnimu zdravi.

Jednim z jejich tajemstvi je lkigai, uceni zaloZené na
myslence, ze je tfeba hledat stésti a radost v kazdodennim
Zivoté.
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Co znamena lkigai?

Je to kombinace dvou japonskych slov:

o iki,(Zivot)

e ,gai (hodnota)

Naijit svou ,,ikigai* pomdhd k nalezeni vlastniho vnitiniho stésti
a naplnéni, coz mda blahoddrny vliv na fyzické i dusevni zdravi.
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...nas zve k ritualu vedoucimu k nalezeni vlastniho lkigai.
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...nas zve k ritualu vedoucimu k nalezeni vlastniho lkigai.
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TRESNOVY KVET
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VUNE, KTERA FUNGUJE
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PARFEM

Jemnou, kvétinovou smés sakury, riize, lekninu,
jasminu a pomerancového kvétu osvezuji
energické tony bergamotu a zkrasluje krémovy
zaklad obsahuijici paculi, pryskyfrici a vanilku.

HLAVA
SAKURA, BROSKEV, BERGAMOT

SRDCE

RUZE, JASMIN, POMERANCOVY KVET,
KONVALINKA

ZAKLAD

PACULI, VANILKA, PRYSKYRICE

TUBEROSE
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1e. Orente (€23

Image znacky

= Tesori
d'Oriente
0 10 20 30 40 S50 60 70 8O 90 100  (464)
E' una marca di cui mi fido ' o8
E' una marca che sento vicina a me 21
E' una marca con un buon rapporto qualita/prezzo 2
. . . . . o " E' una marca esperta 29
Z pruzkumu V)’SI)’ dvé ne|s|q bsi E E' una marca che garantisce una buona qualita nei suoi prodotti 3
’ v . ’ E' una marca per tutta la famiglia
Strany ZnQCky TeSOI’I, na k’rerych E E' una marca che ha saputo Evolversi nel ten?po ;:
[sme se rozhodli za pracovat: < E' rimasta coerente con la sua identita storica -
% E' una marca che trovo ovunque, facilmente reperibile 29
| E' una marca che rispetta I'ambiente / € sostenibile 15
Ud rii’relnos’r E’ una marca che ha saputo mantenere il proprio valore nel tempo 29
E' una marca che mi fa sognare 34
E’' una marca che utilizzo quando voglio farmi una coccola, viziarmirtjrg 38
POdﬂ prFOdnl’Ch SIOiek 3 Fa prodotti pratici da utilizz;re 31
< | Fa prodotti che contengono ingredienti di origine naturale| | 19
E Fa prodotti con profumazioni particolari / originali 65
B Fa prodotti con profumazioni intense / avvolgenti 60
3 Le sue confezioni sono facilmente riconoscibili / attraenti / distintive 23
8 Le sue confezioni hanno una forma piacevole / gradevole / ben fatta 49
a. Le sue confezioni hanno una grafica elegante 56

Media TdD

Source: GFK, Mkt Tesori d’Oriente Research, Quantitative Analysis, 500 cases, October 2023
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BLiZ K PRIRODE
CLAIM NATURALITY _

Byly pfiddny ikonky s nasimi zdvazky k
udrzitelnosti v nasi télové pédi
(koupelové pény a sprchové gely)

ILNOSTRO IMPEGNO/OUR INTENT
L

O G Ky
Vorepe® RN RN\

Obohaceno o ty
nejlepsi slozky
prirodniho
puvodu

Obsahuje slozky,
které se rozlozi
maximdlné do

28 dno

Neobsahuje
slozky
zivocisného
puvodu
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V Itdlii od 2/2025

Novy ritual, ktery Vam pomuze prozit kazdy moment radostné a harmonicky!
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IKIGAL

Koupelovy krém, obohaceny o
hydratacni ryzovou vodu a opojnou
vuni tfresnovych kvétl, proméni vasi
koupel v opravdovy relaxacni prozitek.

IL NOSTRO IMPEGNO/OUR INTENT
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IKIGAI

Sprchovy gel, obsahujici ryzovou vodu a

obohaceny o opojnou vini tresriovych
kvétl, proméni vase kazdodenni
sprchovani ve skutecné well-ness. it
transforms your daily shower into an
experience of pure well-being.
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IKIGAI

Jemna viné rdzovych kvétl, doplnéna e 3
0 ovocné tony broskve a bergamotu.

Drevity zaklad je obohacen o vanilku,
pryskyfrici a paculi.

[eadr. q
Orien

IKIGAI
| PROFUMO AROMATI
\_ AROMATIC PERFUN
o '

Fm | CILEGIO
i ACOUA RBO
¢ '{E WATER

 SODALIS

GROUP



CENENE INGREDIENCE

TRESNOVY KVET

Symbol Cistoty a znovuzrozeni.

Kvetouci tresné kazdorocéné spoijuji Japonce, aby slavili tzv. ritudl
Hanami, doslova to znamend ,,divat se na kvétiny®. Jde o fisiciletou
tradici, pfi které ma clovék vnimat svét a jeho krdsu.

Kvitky uvoliuji jemnou vuni, kterd pfipomind kvétiny a ovoce.




CENENE INGREDIENCE

RYZOVA VODA:

Ryzovou vodu pouzivaly jiz geishy ve starovékém Japonsku, aby
jejich plet’ zustala dlouho jemnd a hebka.

RyZovd voda je plnd minerdll, antioxidantld a vitamind skupiny B a E
a md hydrataéni a zjemnujici U¢inky.




PARFEM

VUNE, KTERA FUNGUJE

Jako vyzndni lasky se rozviji kvétinovd viné, kterd evokuje svézest a
Cistotu Cerstvé rozkvetlych tresnovych kvétl, a poté prechdazi ve
smyslné drevité a jantarové akordy, které zahali pokozku do
jemného a nehmatatelného objeti.

Tato viné byla obohacena o smés esencidlnich oleju, kterd pomdhd
navodit pocit klidu a relaxace. Blahoddrné GCinky byly prokdzdny
neurologickymi testy.
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Novy ritual, ktery Vam pomuze prozit kazdy moment radostné a harmonicky!
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IKIGAI

Sprchovy gel, obsahujici ryzovou vodu a

obohaceny o opojnou vini tresriovych
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sprchovani ve skutecné well-ness. it
transforms your daily shower into an
experience of pure well-being.
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Jemna viné rdzovych kvétl, doplnéna
0 ovocné tony broskve a bergamotu.
Drevity zaklad je obohacen o vanilku,
pryskyfrici a paculi.
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